Seance d'information sur le maraichage bio
Chiffres et debouches — decembre 2021
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L'equipe developpement de filieres est la pour vous aider 3
commercialiser vos produits!

 Un responsable par filiere et par
maillon

e |nventaire des debouches

e Journee debouches: 10 mars 2022
e Chiffres du bio 2020

~
 Barometre des filieres: en cours P
Inventaire des debouches

bio belgéts

* Mercuriale des prix: actuellement
cereales ‘.

« Accompagnement a la demande
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Quel est le nombre de producteurs wallons
sous controle bio en 20207

3. 852 fermes

b. 1.592 fermes

0 c. 1.901 fermes
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Evolution du nombre de fermes bio i
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Quelle proportion de la surface agricole utile
de la Wallonie est bio ?

N 90.000ha E
- SR
' NPT -

9%/
c. 15 %

B




% SAU bio par commune

Pourcentage SAU bio/SAU totale communale
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Scurce : Biowallonie & OPW, 2017




Repartition des surfaces cultivees

Cultures non
alimentaires, parcours
extérieurs et jacheres

Prairies Prairies _I
permanentes temporaires Autres
65,4% 8 8% 0,6%
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plants
0,4%
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Légumes
2,6%

Grandes cultures
21,6%




Repartition des surfaces cultivees

696ha Pommes de Autres
(+15%) terre cultures  Protéagineux
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Evolution des surfaces de léqumes
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45% pour le marché du frais
55% pour I'agro-industrie (surgélation)




Repartition des surfaces de lequmes

Plantes Culture sous

Haricot aromatiques serre

5% et 1%
medicinales ,
Légumes (ha
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Culture sous serre 28




Repartition des producteurs de legumes
bio marche du frais, selon la surface
cultivee
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Repartition des surfaces bio
(marcheé du frais)

Marché du frais — Sous notification bio
Carotte 183 ha
Oignon 67 ha

Chicon racine (pour le forgage) 43 ha
@ e IICET 24 ha




Evolution des surfaces de pommes de terre

Fluctuation des volumes emblaves d'une annee a3 l'autre
74% rmarché du frais et 26% transformation 2020)

Seulement 1,6% de la superficie wallonne en pommes de terre est
bio
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Evolution des surfaces en fruits
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% en
conversion

Arboriculture fruitiere 319 22%

Vignes 132 57%
Noyers et noisetiers 70 34%
@ Fraises et petits fruits 29 19%

Total 550 32%




Superficies bio Wallonie vs. Flandre

2295ha
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# Evolution de la consommati
- Wallonie et en Belgique
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Tendance de consommation bio en Belgique

« 890 millions d'euros en Belgique (+13%)
* 96% des belges ont achete au moins une fois bio en 2020
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Evolution des dépenses en produits bio par habitant en Wallonie
et Belgique
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Depenses en produits bio par habitant
par categorie en 2020
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Evolution de la part de marché du bio en
Wallonie et en Belgique en %
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Part de marche bio en Wallonie en 2020

7 fruits, produits laitiers et pdt
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Evolution de la part du marche bio en Wallonie
(2015-2020)

35 +11%
30
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. Charcut . Produits Légume . Pommes _.
Viandes . Volailles 1s de L eu i Fruits . ates . .
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Profils des menages bio wallons en 2020

96% des belges ont acheté des produits bio au
80,1% moins une fois en 2020

50%

30%
20%

14,3%

o

Heavy Acheteurs BIO Medium Acheteurs BIO Light Acheteurs BIO

@ W % Acheteurs M % Valeur




Profils des menages bio wallons en 2020

¥« Heavy Acheteurs » o
€ Consommateurs réguliers (+ d’'une fois/semaine) ) 2
@ Dépense bio: 1.063€ en 2020 A \,__,

€ 20% des ménages avec achat bio, 19,3% des ménages wallons
4 Brabant wallon, Luxembourg et Liege
4 Age: + de 65 ans et 40-49 ans
€9 Classe sociale: classe plus élevée sur-représentée
€ Type ménage: couple + 54 ans sans enfants & ménage avec enfants moins
de 5 ans
¥« Medium acheteurs »
€ Consommateurs occasionnels (26x/an) ‘!I
9 Dépense bio: 126€ en 2020
€ Partout en Wallonie

@ € 50-64ans sur-représenté



Canaux de distribution du bio en Wallonie en 2020

Autres

Marchés 13,5% Hypermarcheés

0,9% 8%
Ferme
2,4%
Supermarchés
(excl. magasins
bio)
40,4%

Magasins bio
30,8%

Hard
discount (Aldi /

Lidl)
7,3%

La circuit court a explosé
en 2020 mais est en
baisse depuis mi-2021.



Canaux de distribution du bio en Wallonie
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— Autres (magasins de santé, bouchers, boulangers)



Top 10 des legumes les plus
consommes en bio en Belgique

Part du marché
Consommation bio , bio pour ce
Classement , légume (en % de
kg/personne (année 2017) .
la consommation
totale en kg)
1 Carotte 0,51 kg 9,1%
n Tomate 0,17 kg 2,9%
“ Oignon 0,14 kg 3,2%
n Poivron 0,11 kg 6,5%
“ Courgette 0,08 kg 5,9%
n Concombre 0,07 kg 5,7%
Betterave 0,06 kg -
8 Poireau 0,06 kg 3,8%
B chou-fleur 0,06 kg 5,1%
@ Chicon 0,04 kg 1,5%




Filieres biologiques
Equilibre entre offre et demande




Equilibre entre offre et demande

Offre > Demande Offre = Demande Demande > Offre

Bovins viandeux Lait de vache Fruits du verger

Eufs Poulet Petits fruits

Pommes de terre Porcs gras Produits a base de
lait de brebis et
chevre

Légumes de plein Maraichage
champ frais

Grandes cultures Elevage de niche

Marché unique: lié aux autres pays européens
Importation a bas prix particulierement en légumes plein champ et céréales
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8 Quels débouchés en legumies bi

78 ;



Les axes possibles de vente

1. Vente directe
L es groupements dachats

L a demande des autres producteurs

INENOEEN

[ 3 demande des ceintures alimentaires et des cooperatives en
circuits courts

| 3 demande de la transformation

La demande des grossistes

[ 3 demande des magasins specialises bio
| a demande des collectivites

|3 demande de [HoReCa

10. La demande des criees

O N O O

11 La demande de la grande distribution




1. Vente directe

¥ Formules variées:
9 Alaferme
A Magasin a la ferme
A Autocueillette
A Distributeur automatique
A Vente sur commande & par internet (paniers)
A Restauration a la ferme / Traiteur
A Vente lors d’évéenements
4 En dehors de la ferme
A Marché
A Vente en bordure de route
A Livraison a domicile ou dans des points relais
A Vente dans des foires & salons
@) A Vente dans un point de vente collectif




Magasin a la ferme

YExemple - Ferme des coquelicots

Gﬁinquéite

4 Situé a coté de Tournai
4 Maraichage + élevage de chevres

€ Produits de la ferme et des fermes des environs + 2
grossistes

€ Ouverture 3 demi-jours par semaine
€ Animation a la ferme




Auto-cueillette / self picking

¥ Deux types
4 Libre-service: cueillette par le consommateur

€ Libre-récolte: achat d’'une production a I'avance et récolte quand il le souhaite (ex : un
arbre fruitier)

< Intéréts
4 |déalement, aucune main d'ceuvre nécessaire pour la cueillette
4 Contact direct avec le consommateur (réle pédagogique)
€9 Particulierement intéressant pour les petits fruits (mains d’ceuvre élevées)
4 Evénements ponctuels (Ex: 4 récoltes par an)

¥ Contraintes
€4 Cueillette mal faite ou insuffisante (20 a 30% des fruits restent sur les plants)

4 Important efforts de promotion et d'organisation du champ (chemin, stationnement,
délimitation des zones de cueillette...)

4 Dégats causé par les cueilleurs (compaction du sol du au passage répété)

€ Champs bien situés, en bordure de route
% €4 Confiance (paiement et respect de la culture)

€4 Prix de vente adapté (fraude)



Auto-cueillette / self picking

¥YExemple: Jardin doo
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Distributeur automatique

vExemple: ferme de la distillerie (Bousval)
4 Distributeur de pommes de terre, légumes, oeufs

« Lavantage, c’est que les clients n‘ont
pas peur de nous déranger quand nous
sommes fermés et ¢a peut les dépanner

a tout moment »

« Je voulais faire de la vente directe, la ferme est déja ouverte trois jours par
semaine. On ne savait pas quel autre jour ajouter a nos ouvertures alors jai

g pensé a un distributeur.



2. Groupements d'achat

Comment les contacter?
- Le reseau des GASAP www.qasap.be
- Le Reseau des Consommateurs Responsables

www.asblrcr.be/qgac
mm

Bruxelles

Brabant Wallon 36
Hainaut 30
Liege 53
Luxembourg 20
Namur 25




GAC et GASAP
Exemple: Nicolas Deeker (AMAP Helia)

« Les consommateurs deviennent plus actifs et se chargent de se répartir

les produits. Notre souci n’est plus de vendre mais de produire »
Nicolas, maraicher du Brabant wallon.

W .L S : A
« Mes pertes sont trés réduites car
toute ma production est vendue a

I'avance ».

. .

OB
/:' 7R
s Vi

« Les gens apprennent a mieux §
comprendre la realité des
producteurs »




3. Demande des autres producteurs

>Pour diversifier son offre en limitant
sa diversite de production




4. Ceintures alimentaires et

cooperatives en circuits courts
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5. Les transformateurs

>Artisans
>AqQro-industrie

Hesbaye Frost (Geer)
Ardo Ardooie (Roulers)
Porta Hesbaye (Gingelom)
KIMCO (Dendermonde)
Greenyard (Westrozebeke)
Herbafrost (Hulstout)

De Schakel (Pays—Bas)




6. Les grossistes

>nterbio

>Blofresh

>Bionaturels: recherche actuellement
>Marma: recherche actuellement

B




7. Les magqasins specialises bio

Une diversite de magasins!

« Chaines » de magasins bio

Magasins independants

Magasin vrac:

Magasin de produits belges

Magasins de producteurs

Magqasins cooperatifs de consommateurs

Bruxelles

Brabant wallon

~ Liege




7. Les magqasins specialises bio

Fxemple de partenariat magqasin— producteur:

L3 Blosphere

Depuis 2010
» «Vitrine des produits de proximite »
e 6 maraichers (moins de 30km) livrent en direct

 Partenariat win—win

* Magasin: ultra fraicheur, qualité nutritionnelle supérieure,
large choix, circuit tres court — « Certains clients viennent
pour ce rayon »

* Maraicher: fixation du prix, grande flexibilite, pas
d'exclusivité, debouche supplémentaire, planification — « On
ne vend pas des prix mais des produits »

 Relation basee sur la confiance et le respect mutuel




8. Les collectivites

> 220 cantines wallonnes K Green
deal » = 120000 repas/|

DES PRODUITS LOCAUX ET DE
SWISON Engagement des cantines pour "des produits locaux et

de saison"
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8. Les collectivites

> 220 cantines wallonnes K Green
deal »

74% des cantines s‘’engagent vers +
de bio

=~ 80 000 repas/jour

Produits: légumes, volaille, fruits, ceufs



9. LHORECA

> Interet pour:

9
9
9

e local
e circult court

es produits € qui ont une
histoire »




Les axes possibles de vente

10. Les criees
> Belorts

11. La grande distribution

> Delhaize, BIO-planet, Carrefour, Carrefour
Market Groupe Mestdagn

> 80% des maqasins sous enseigne sont

franchisesl




Ou trouver des acteurs bio?

https: //www biowallonie.com/acteursbio

9 Passion Locale 9 PicNicPockets 9 Hopopop

Filtrer par acteurs

Kerbusch Caroline DU MOULIN Henry
rue d'Orbey, 30A Avenue des Cossettes, 14, bte 3 Moressee, 3
@ Transformateur 6 5070 - Fosses-la-Ville 5030 - Gembloux 5377 - Somme-Leuze
9 Catering 1 Types de transformation Types de transformation Types de transformation
"%s' ! "{i' ! "{i' !
Y &7 &7
@ Distributeur 1
Consulter cette fiche » Consulter cette fiche » Consulter cette fiche »
. Producteur 1

@ Sol et Fruits LA CUISINE DES PERE OLIVE S.A.

©Q
0@

. . LATINIS Jimmy CHAMPS WERGIFOSSE Fabienne
Filtrer par productlon @ Rue Franze Pelouse, 19 Collard Jeanne rue du Géron, 43
5170 - Bois-de-Villers Rue Léopold Génicot, 25 5300 - Seilles
é 1 Arboriculture 1 | 5380 - Noville-les-Bois
Types de production

Types de transformation

e

@ Petits fruits i Lol " Types de transformation

A )
Types de transformation U‘Q
A
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Merci pour votre attention

Rendez-vous sur www.biowallonie.be

BIOWALLONIE

Le bio aujourd’hui <} demain

‘ N\



